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Eyes on Elegance

ROBERT WOHLGEMUTH
Das Auge fiir Ibre Marke

Robert Woblgemuth ist Creative Director und

Griinder von LIVELY BRAND IDEAS, der Strategie-,
Design- & Kommunikationsagentur fiir Menschen und
Marken. Und Herausgeber von AESTHETE CULTUR -
dem exklusiven Magazin & Guide fiir ,Quality Lifestyle*.
Seine Leidenschaft gilt allen kreativen Disziplinen.

Mit einem Blick fiir das Wesentliche bietet er
ganzheitliche Losungen im Bereich Kommunikation,
Branding & Design an. Dabei gilt sein Augenmerk der Idee.
Der herausragenden Idee, welche in Verbindung mit
relevantem Content und der richtigen Story Menschen
und Marken zusammenbringen.

livelybrandideas.com



AESTHETE
CULTURE

Willkommen bei AESTHETE CULTURE. Grofartige Menschen, magische Orte, angesagte
Stadte und Insights, exzellente Hotels und Chalets, ausgezeichnete Restaurants und ihre
Signatures, herausragende Produkte, Marken und Manufakturen, stilprigende Stores,
begeisternde Kunst und Kultur aus der vielfiltigen D-A-CH Region — sowie internationale
Highlights — bringen wir Thnen im exklusiven Magazin fir QUALITY LIFESTYLE néher.

AESTHETE CULTURE reprisentiert die hochwertige und qualitétsorientierte
Lebensart moderner Menschen mit Fokus auf zeitlose Asthetik, Stil und Substanz.

Unser Magazin ist somit auch Inspirationsquelle, Ideengeber und Stil-Universum, kurz
gesagt: ein universeller Guide fiir anspruchsvolle Leserinnen und Leser einer aktiven
weltoffenen Generation. Und weil das Besondere und Herausragende in Architektur,
Design, Mode, Sport, Reisen, Kulinarik, Luxus bei AESTHETE CULTURE Programm
ist, halten Sie mit jeder Ausgabe gleichzeitig ein exklusives Magazin, einen wegweisenden
Guide sowie ein zeitloses Sammelobjekt in Thren Hinden.

AESTHETE CULTURE ist eine exklusive Bithne fir Premiummarken und Premiumprodukte,
die hohe Aufmerksamkeit fiir ihre Marke bietet. Das Magazin wichst stetig und ist ein
effizienter Werbepartner fiir ,,punktgenaue Zielgruppenansprache® der Premium-Zielgruppe.
Die Leser und Leserinnen entdecken in jedem Magazin personliche Favoriten, die

zukiinftig Thr Leben verschonern.

Herzlichst, Ihr

Robert Wohlgemuth
Herausgeber & Chefredakteur
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Ideengeber — Inspirationsquelle — Stil-Universum



IN LOVE
WITH BEAUTY

AESTHETE CULTURE st
Luxus in seiner schonsten Form.



MAGAZIN WITH CLASSY AND CLARITY

Das High-End-Magazin ist ,HOUSE OF QUALITY"
fiir Marken mit Seele.
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Quality Lifestyle

DIE WELT VON
AESTHETE CULTURE

AESTHETE CULTURE bhat den hochsten Anspruch an Stil,
Substanz, Eleganz und Schonbeit in raffiniertester Form.
Mt priziser Asthetik bietet das Magazin kompetente
Empfehlungen zu allen Lifestylebereichen.



MAGAZIN WITH CLASSY AND CLARITY

Hospitality CULTURE

Grand Hotel

Grand Hotel GENF
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Quality Lifestyle

Grand Hotel Les Trois Rois, Basel, Schweiz

Hotel Adlon Kempinksi, Berlin, Deutschland

8 AESTHETE CULTURE
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Luxus Hotel = - WIEN

ELEGANTES
GRAND-
HOTEL

IM HERZEN
VON WIEN

SUMMER MAGAZINE 39

Luxus Hotel

Von auBen prisentiert sich das sicbengeschossige
Lusushotel wie in vergangenen Tagen. Es st in seiner
Anmutung weitgehend geblicben wie es von scinen
Architekten Ernst von Gotthilf und Alexander Neu-
mann am Beginn des 20, Jahrhunderts gedacht war -
mit dem Prunk der Kaiserzeit, aber auch mit Aspek-
ten der Eleganz des Jugendstils. In seinem Inneren
erige das Hotel heute einerseits die elegante Hand-
schrift der Designer FG stijl aus Amsterdam, anderer-
seits blicben wertvolle kunsthistorische Teile, nahezu
unverindert und prigen seine Innenwel. Vieles, was
das Ambiente ausmacht, stamme also aus friiheren
Zeiten - Altes und Neues verbindet sich harmonisch
zucinander zu wohlgefalliger Eleganz.

Der ehemals offentliche Bankbereich ist heute die
erste Visitenkarte des Hauses und prasentiert sich in
weiten Teilen wie in der Vergangenheit. Vom Hotel-
cingang Am Hof betritt der Gast dic Eingangshalle
und kommt iiber ein paar Stufen in das Vestibiil.
Winde und Boden sind mit zweifarbigem Marmor
verkleidet. Ebenfalls erhalten blieben die skulptu-
ralen Wand- und Deckenleuchten sowie die beiden

monumentalen Landschaftsgemilde ,Burg Aggstein®

und ,Die Pasterze”. Bemerkenswert sind im grofen
auch farbige

welche die Raumdecke vor dem chemaligen Kassen-

saal schmiicken, sowi dic 16 Lichtgadenfenster mit
floralen Ornamenten aus der Zeit des Jugendstils.
Eine weitcre Besonderheit stellt der historische Auf-
2ug dar, der cinst die Bankdircktoren vom Hochpar-
terre in ihre Biiros im ersten Obergeschoss, in die
Beletage, fithrtc. Der Aufzug trigt wic damals Holz-
dekor mit Perlmuttintarsien und cine reiche Holz-

SUMMER MAGAZINE 43
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Quality Lifestyle

Grand Hotel INTERLAKEN

LUXUSHOTELERIE

76 AESTHETE CULTURE

Victoria-Jungfrau Grand Hotel & Spa, Interlaken, Schweiz

Grand Hotel

Sett iiber 150 Jahren ist die
Welt zu Gast im Victoria-
Jungfrau Grand Hotel & Spa.
Es ist eines der grossen Hotels
Europas, ein Schmuckstiick des
Luxus und Designs — mit
goldfunkelnden Spiegeln, Stuck
und Kristall, mit puristischer
Anmut, ultramoderner
Ausstattung und Perfektion.

WINTER MAGAZINE 79
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Grand Hotel

Biirgenstock Ressort Lake Lucerne, Vierwaldstittersee, Schweiz
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Grand Hotel

ALPINER
GLAMOUR

AUF 1.822 METERN

Grand Hotel des Bains Kempinksi, St. Moritz, Schweiz

Grand Hotel

Grand Hotel Suvretta House, St. Moritz, Schweiz

12 AESTHETE CULTURE

ST. MORITZ

Stilvoll im traditionsreichen Gebdude von 1864 bietet
das Grand Hotel des Bains Kempinski zeitl pdischen
Luxus am FufSe der Bergbahn mit direktem Zugang zu
den Skipisten und Wanderwegen.

ST. MR SR
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Grand Hotel ZURICH

LUXUS
RESORT

SEIT 1899

The Dolder Grand, Zirich, Schweiz

Grand Hotel ZURICH

-

N L

WINTER MAGAZINE 39
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Quality Lifestyle

Grand Hotel

VENEDIG

Im Palazzo Papadopols, einem der acht monumentalen Paldste
der Stadt am Canal Grande, verkorpert Aman Venice alles,
was an La Serenissima prachtvoll und sinnlich ist.

Das mayestitische Hotel bietet Ruhe und Gelassenbeit
im Herzen der schwimmenden Stadt.

i RV RE L B F .

Grand Hotel Aman Venice, Venedig, Italien

VENEDIG

SUMMER MAGAZINE 33
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Grand Hotel . - T u_';\ Yo §

232 AESTHETE CULTURE

Aman Tokyo, Tokyo, Japan

Aman Tokyo it ine einzig-
artige Stadroase fr einen
wnergesslichen Aufenthalt i

der japanischen Haupistadt.
Der erbabene Riickzugsort
gt direkt vor der Haustir des
Inmperial Palace, der formellen
Residenz des Kaisers

von Japan, und der griimen P8
Weite, die es umgibt.
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Grand Hotel

e

/?\

250 AESTHETE CULTURE.

Aman Kyoto, Kyoto, Japan

0
und dampfenden Onsen:

16 AESTHETE CULTURE



MAGAZIN WITH CLASSY AND CLARITY

Luxus Resort MALEDIVEN

o
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WINTER MAGAZINE 213

The Nautilus Maldives, Baa Atoll, Malediven

ISLAND OF FREEDOM.
Brealfast at midnight?

Extras without extra charge?
The Nautilus Maldives ist mebr

der
die Zeit durchbrich.

IN LOVE WITH BEAUTY 17



Quality Lifestyle

Hospitality CULTURE

Luxus City Hotel

Wiy g e
[T

BRILLARET IM -
DIAMANT

#e 1N . o
Feel Well, eat well and sleep well. Die Marke WESTIN
definiert mit iiber 200 Hotels in 40 Landern einen neuen,
puristischen Luxus. Auch in Hamburg, wo die traditionelle
hanseatische Art der Zuriickbadtung durchidas

Hotel Grand Ferdinand, Wien, Osterreich

18 AESTHETE CULTURE

sondern in die Zukunft zelebriert wird. Ohne den Staub der

Genuss und die zeitlose Eleg

..AN DER RINGSTRASSE

Ein Hotel, in dem Tradition nicht rickuvirts gedach,

bt an das Schine, den

r Epoche, in der alles nach

Vollendung strebte. Im Gran rdinand lebt die Wiener
Elegans wieder auf. Mit dem Beat von heute.

vergangenen Jabrbunder




MAGAZIN WITH CLASSY AND CLARITY

Grand Hotel HAMBURG

IN LOVE WITH BEAUTY 19



Quality Lifestyle

Luxus Hotel MAILAND

THE ]
AESTHETIC —

OF

ARMANI

WINTER MAGAZINE 163

Armani Hotel Milano, Mailand, Italien

Luxus Hotel

Das Armani-Hotel Milano
befindet sich im prestige-
trichtigen Gebdude Manzoni
31 in Mailand, inmitten des
weltberithmten Modeviertels,
das als Quadrilatero della
Moda bekannt ist. Es ist nur
wenige Minuten von den
luxuridsen Einkaufsstrafien
Via Montenapoleone und Via
della Spiga, dem beriihmten
Teatro alla Scala, der spektaku-
laren Piazza del Duomo, den
wichtigsten Museen und dem
Nachtleben entfernt.

WINTER MAGAZINE 165

20 AESTHETE CULTURE
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Luxus Hotel

MAILAND

i

”r|l.'||

P
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Hospitality CULTURE

Luxus Resort

Luxus Resort GARDASEE

22  AESTHETE CULTURE
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Luxus Spa-Resort PINZOLO - SUDTIROL

A

Lefay Resort & Spa Dolomiti, Pinzolo, Italien

IN LOVE WITH BEAUTY 23



Quality Lifestyle

Bio- und Wellnessresort GOING AM WILDEN KAISER

- DAHEIM

BEIM STANGLWIRT %

-

24 AESTHETE CULTURE
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Luxus Resort ST. MARTIN BEI MERAN

SUDTIROLER BERGE
ODER DOLCE VITA AM
GARDASEE

Quellenhof Luxury Ressort, Meran & Verona, Italien
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Quality Lifestyle

oy ]l % ." N Wy gty
- Ammlr Resort ! . 3 -~ LANA

AUF
. DEM GIPFEL
' DER

26 AESTHETE CULTURE
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Luxus Hotel PROVENCE

ERLESENE
RUHEOASE

Cogquillade Provence Resort & Spa, Provence, Frankreich
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Hospitality CULTURE

Luxus Berg Hotel

Luxus Hotel VIERWALDSTATTERSEE

28 AESTHETE CULTURE
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Luxus Hotel ; LECH AM ARLBERG

SUMMER MAGAZINE 115

Post Lech, Lech am Arlberg, Osterreich

‘Das Hideaway ,Post Lech* st
ein Sehnsuchisortin den
Bergen und bictet Gisten alles
Siir einen wundervoll
persinlichen Sommeruraidh
an. Traumbafle Zimmer und
Suiten, lichevolle Details,
haubengekrinte Kilinarik wnd
einen erstklassigen Beauty &
Spa Bereich. Geniiliche
Elegans vereint mit luxuridser
Bodenstandigkeit ~ wnrabmt
von der atemberaubenden
Lecher Berguel.
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Luxus Hotel SEEFELD IN TIROL

122 AESTHETE CULTURE

Hotel Klosterbriu & Spa, Seefeld in Tirol, Osterreich

Luxus Hotel

Hotel Montana, Oberlech, Osterreich

30 AESTHETE CULTURE
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Luxus Hotel ELLMAU

KAISER Personliche und freundschaftliche Beziehungen, eine exquisite
Kiiche und hichste Qualittsanspriiche pragen s Jahren das
P ANOR AM A familidre Bild des S Sterne Superior Hotel K¢

einzigartigem alpinem Well,

Hotel Kaiserhof, Ellmau, Osterreich

Luxus Hotel ZURS AM ARLBERG

-" he Alpenhof erleben Gste ihr
y ’ ’ einem der exklusivsten Skiorte der Alpen
— direkt an der Skipiste gelegen.

oS

106 AESTHETE CULTURE

Thurnher's Alpenhof, Zirs am Arlberg, Osterreich
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Luxus Hotel s

. ANTON AM ARLBERG

\/

130 AESTHETE CULTURE

Ullrhaus, St. Anton am Arlberg, Osterreich

Luxus Hotel KRONPLATZ

Falkensteiner Hotel Kronplatz, Reischach/Bruneck, Sudtirol

32 AESTHETE CULTURE
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Luxus Hotel SOLDEN

TRAUM

e G
= ERLEBNIS

Hotel Das Central, S6lden, Osterreich

Literatur Hotel LECH AM ARLBERG

Das Literaturhotel Sonnenburg vereint alpinen Urlaub im

S-Sterne-Hotel und 4-Sterne-Superior-Hotel authentisch

mit dem Thema Literatur. Im neuen Gourmetrestaurant
wr wird ein Genusserlebnis fiir alle Sinne serviert.

WINTER MAGAZINE 159

Sonnenburg Hotels, Lech am Arlberg, Osterreich
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Quality Lifestyle

Luxus Hotel ANDERMATT

.;__;'ll,,.fﬁlllf

WINTER MAGAZINE 65

The Chedi, Andermatt, Schweiz

34 AESTHETE CULTURE
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Luxus Hotel LANA - SUDTIROL

Das vigilius mountain resort ist ein Quell neuer
Lebensenergie. Hier auf 1.500 m Meere Giblt sich alles

anders an, leichter, einfacher, sinnlicher.

S8 AESTHETE CULTURE WINTER MAGAZINE 59

Vigilius, Lana, Sudtirol, Italien

Luxus Hotel WELSBERG-TAISTEN

WINTER MAGAZINE 47

Alpen Tesitin, Welsberg-Taisten, Sidtirol, Italien
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Hospitality CULTURE

Luxus Chalet

Private Lllxll[ ) Chalet ST. LORENZEN

EIN TRAUM VON
EINEM CHALET

Private Luxary Chalet Purmontes, St. Lorenzen, Sudtirol, Italien

36 AESTHETE CULTURE
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Luxus Chalet Onerircn

LEVEL 1551

56 AESTHETE CULTURE WINTER MAGAZINE 57

Chalet 1551, Oberlech, Osterreich

Chalet Lecn

UNBESCHREIBLICH
HEIMELIG

Es gibt ihn noch: Den Ort, wo Osterreich noch Osterreich ist.
Neu interpretiert mit antikem Tiroler Holz, modernen
Mobeln und ausgewdhlter Kunst. Ein Ambiente der
Uberklasse aus neun Suiten, einer Residence, Bar,
Lounge sowie einem Wellness-Spa-Bereich der Superlative.
Unbeschreiblich heimelig, aber auch ungemein bheutig

68 AESTHETE CULTURE WINTER MAGAZINE 69

Severin’s Lech, Lech am Arlberg, Osterreich
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Luxus Chaletdorf BIBERWIER

ROMANTISCHES

BERGAWAY

Urig im Design. Ebrlich im Kern. Echt im Erlebnis.

Das LaPosch ist ein Ort mit Personlichkert. Ein Ort der Rube
und des individuellen Lebensgenusses. Fernab vom Alltag und
ganz nah an der Natur geniefSt jeder fiir sich sein ganz
privates Fleckchen Tirol.

-

i lerm
1 ed ek El e

LaPosch Chalet Resort, Biberwier, Osterreich

Luxus Hotel & Chalet LECH AM ARLBERG

LUXURY
HIDEAWAYS e

AM ARLBERG zigartigen Winterurlaub im Winterwunderland. Die

sechs Luxus-Unterkiinfte fiir 2 bis 30 Personen der

chneeparadies, endlose Pistenkilometer, Pferde-
schlittenfahrten durch den Ort, Rodelspaf und
Sehlitienfahrten, Schneeschuhwanderungen

und Kulinarik auf héchstem Niveau. Das und noch
viel mehr bietet der Winter in Lech. Die pepper-

pepper-coll garantieren cinen
Aufenthalt in Lech am Arlberg, Alle Hiuser punkten
mit ski-in/ski-out aufgrund der Top-Lage dirckt an
der Skipiste und individualisiertem full service mit
cinzigartiger Betreuung. Mit nur einem einzigen
Kontakt wihlt der Gast zwischen dem Boutique
Hotel Aurelio’

mit 10 Zimmern der Extraklasse.
Oder dem gemiitlichen Aurelio Club Chalet, dem
traditionellen Chalet Mimi, den luxuriésen Arula
Chalets 1 und 2, dem modernen Arla Luxury Home
sowie dem Berghotel Biberkopf. Im exklusiven Arla
Luxury Home fir bis zu 12 Personen erwartet den
Gast cin einzigartiges Wohnerlebnis am Logenplatz
von Lech. Entweder als ganzes Chalet oder in drei
individuell eingerichteten Luxus-Einheiten, mit grok-

flichigen Wohn- und Essbercichen, verschicdenen ARLA LUXURY HOME
Rafimerte ChaltArchicktur

it uf alpin-modernes
auf Ort und Bergwelt, einem ganz persénlichen nterior Design und ichite
Handerksust,

Terrassen/Balkonen mit atemberaubender Aussicht

Spa-Bercich und dem top ausgestatteten Party-Raum
runden das Arla-Erlebnis ab.

Jedes Haus der Pepper Collection ist ein Unikat und
dennoch vereint — durch das Streben nach Exzellenz auf jedem
Level: von der Anfrage bis zur Abreise.

Axel Pfefferkorn
Gastgeber & General Manager

Pepper Collection, Lech am Arlberg, Osterreich

38 AESTHETE CULTURE
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Luxus Chaletdorf

BURGBERG

WINTER MAGAZINE 129

Alpzitt Chalets im Dorf, Burgberg, Deutschland

Luxus Chaletdorf

wRiabige Zitt*, so beschreiben die Allgiuer den Winter.
wRubige Zeit* ist damit gemeint. Genau dieses
Gefiihl des Innehaltens, des Entschleunigens und Seins

erleben Gdste der Alpzitt Chalets.

FuRe des Griinten, licgt das gemiitliche Refugium

mit seinen heimeligen Chalets — ein bisschen wie
damals mit dem Luxus von heute. Wenn sich Kérper
und Geist nach Ruhe sehnen, wirken Wintertage in
den Allgiuer Alpzite Chalets Wunder. Der Winter ist
hier die Jahreszeit, in der man sich Zeit fir sich und
scine Licbsten nimme. Da komme es nicht ungelegen,
dass die gemiitlichen Hiuschen in cinem idyllischen

I m Oberallgiu, in einem idyllischen Bergdorf am

Bergdorf stchen, umgeben von ciner Winterland-
schaft zum Spazieren, Wandern, Langlaufen und
Skifahen. Wo cinst eine Sige- und Getrcidemihle
stand, fihre Familie Gilb heute mit den Alpzite
Chalets die jahrhundertalte Geschichte ihres Fami-
lienanwesens weiter — mit Tradition und Werten, mit
dem Luxus der Natur und dem winterlichen Zauber
der Stille. Jedes Chalet ist mit cinem Kachelofen, Zir-

benbetten und vielen liebevollen Details ausgestattet.

BURGBERG

-

ey |

- T

Leger naturnab, beimelig und
echt - dassind dic Alpitt.
Chalts. Das naturbelassenes Holz
schafitin der Kombintion mit
Naturelementen und schanen
Stoffen cin bebagliches Ambicnte.

WINTER MAGAZINE 131
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Luxus Chalet

LECH AM ARLBERG

100 AESTHETE CULTURE

Luxus Chalet

Chalet-Ferien in den Arula Chalets garantieren den

Gisten und Verwihmung in

The Arula Chalets, Lech am Arlberg, Osterreich

LECH AM ARLBERG

auf das Abendessen abgestimmt. Zwei wunderbare
Well i

Perfoktion. Die Innenriume sind in einem zeitgendsi-
schen Stil gestaltet, der den Traditionen des klassi-
schen Luxus-Chalet-Designs gebiihrend Rechnung
trigt. Wihrend Holz und Stein cin natiirliches
Gefiihl vermitteln, sorgen Klares Design, exklusive
Mébel und Unterhaltungstechnik fir eine moderne
Asthetik. Das Arula Chalet 1 bietet auf 1 800 m? in

cinem Master-Bedroom, cinem Familienzimmer,

sechs Doppelzimmern und einem Kinderzimmer
Platz fiir insgesamt 22 Gaste. Arula Chalet 2 beher-
bergt auf 800 m? acht Giste in einem Master-Bed-
room und drei Doppelzimmern. Den perfekten Tag
lisst man in den Arula Chalets bei einem késtlichen
Dinner ausklingen, welches die hauseigenen Koche
zubereiten. Stimmige Begleiter sind edle Tropfen
aus dem hochwertigen Weinkeller, vom Sommelier

104 AESTHETE CULTURE

40 AESTHETE CULTURE

‘mit zwei groen Hallen-
schwimmbidern, zwei riesigen Aufen-Whirlpools
und einer kompletten Behandlungs-, Entspannungs-
und Trai

ingseinrichtung mit Behandlungsriumen,
Fitnessstudios, Saunen, Strmungsbidern und Infra-
rotkabinen stehen den Gasten zum Erfrischen und
Entsannen zur Verfiigung. Die AuBenriume der Arula
Chalets sind ein romantischer Ort in den Bergen. Sic

In beiden Chalts genict
man unsergessiche Stunden

Privatkino, dem Partyraum
oder dem Weinkeller.

bicten viel Platz zum Essen und geselligen Beisam-
mensein im Freien mit dem gleichen Luxus, den Gaste
auch drinnen genieRen. Der riesige, steinerne Terras-
sentisch kann Schauplatz fiir ein Familienmittagessen
in der Mittagssonne sein, das in Zusammenarbeit mit
dem Privatkoch zubereitet wird, begleitet von Cham-

. N THE ARULA CHALETS
pagner, der vom Butler serviert wird. Zusammen
bilden die Arula Chalets eine Ferien-Unterkunft von
Weltklasse in erstklassiger Lage.

6764 Lech am Arlberg, Osterrecih
Oberlech 706

+491604261215
thearulachalets.com
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Luxus Chalet

WINTER MAGAZINE 53

Chalets Valsegg, Vals, Stdtirol, Italien

Luxus Chalet

der 78 m* bis 150 m* groRen Chalets wartet ein
cigener Private Spa mit Hot Tub, finnischer Sauna,
freistehender Badewanne, Exlebnisdusche und Son-
nenterrasse. Fiir ein Panorama, das den Gasten das
Herz aufgehen lisst. Jeden Morgen, wenn die Wald-
végel die Giste sanft aus den Federn singen, wird
das kstliche Bergfriihstiick listerleise im Chalet
serviert. Es ist sorgsam ausgewhlt mit regionalen,

Kleines Eck*, wurde cin Kleiner Tempel des guten
Geschmacks errichte. Giste kénnen sich auf ehrli-
che, fantasievolle und naturverbundene Gerichte aus
Siidtirol und den mediterranen Teilen ltaliens, cinen
aufmerksamen Service und herrlichen Siidtiroler
Weine freuen. Und nach dem Dinner lisst man sich
liebend gerne an der Waldbar nieder, wo man feine

Cocktails kredenzt.

Mitten binein in die Rube des Waldes wurde das einzig-

hofeigenen Produkten: Frische Eier der
Hiihner, wertvolles Brot vom Dorfbicker, kstliche
Marmelade, Auftriche, Sifte, Obst und Gemiise vom
Valsegg-B: thof. Mit dem - A la

restaurant , Eggile® ist auch in den Abendstunden der

Genuss ins Valsegg cingezogen. Benannt nach dem
alten Hofnamen ,Egger am Boden* und inspiriert
vom Sidtiroler fir ,gemili

artige Waldbad mit Infinitypool gebat. Alpine Well-
ness und ferngstliche Lehren geben in diesem Tempel
der Ruhe den Takt vor. Ganz im Rhythmus der Na-
tur, findet hier jeder Gast sanft zuriick in seine Mitte.

Familic Lanz stcllt gerne exklusive Urlaubserlcbnisse
zusammen. Fir Familienmenschen und Ruhesuchen-
de. Fur und

56 AESTHETE CULTURE

CHALETS VALS|

39037 Vals - Mithlbach, Siidtirol ,Itai

Unterlinde 5
439 388 77 07 444
it
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Luxus See Hotel

Agriturismo L’Unicorno, Bedizzole, Gardasee, Italien

- -, LT

= |

=
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Romantik Hotel ST. WOLFGANG AM WOLFGANGSEE

.I:-'
)

Eine legenddre Operette, ein legenddrer Film, ein

IM WEISSEN RO S SL legendiires Hotel: Das Weisse Rissl am Wolfgangsee bietet die

Biihne fiir romantische Wintertage im Kinoformat.
AM WOLFG ANG SEE Ob im 30° warmen Seebad, im Haubenrestaurant oder auf
der Sonnenterrasse. Film ab! Besonders, wenn sich die
schneebedeckten Berggipfel im See spiegeln.

168 AESTHETE CULTURE.

Romantik Hotel Im Weissen Rossl, St. Wolfgang, Osterreich

Wellness Hotel i FUSCHL AM SEE

Hotel Ebner's Waldhof am See, Fuschl am See, Osterreich
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Culinary CULTURE

Wein

44 AESTHETE CULTURE
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GLASKUNST

Mit iiber 2,4 Millionen Flaschen, 620 Lieferanten,
22 Shops mit Gratisverkostungen, 300.000 aktiven

Kunden, Mut zum Ne Unerwarteten und

gehobenen Weiner
EN I DE KEN als fiihrender Weinfa

Wein & Co, Osterreich
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WEIN
KULTUR

SEIT 1171

Weingut Schlof Gobelsburg, Osterreich

Culinary

Mit dem Jahrgang 2020 feiert eines der dltesten und traditions-
reichsten Weingiiter Osterreichs seinen 850. Jahrgang,
Die Geschichte des Weinguts ist eng verkniipft mit der Geschichte
der Zisterzienser, die sich im 12. Jahrhundert aus dem
Burgund kommend in ganz Europa verbreiteten.

46 AESTHETE CULTURE



MAGAZIN WITH CLASSY AND CLARITY

WEINGUT

MORE
THAN WINE

Fie Leo Hillinger slbst st more than wine* cin Lebensgefhl - sine Freude, seine Passion.

in gutes Produke verdient cin gutes Marke-
E ting, ein schlechtes Produkt verdient einen
schnellen Tod ist Leo Hillingers Credo.

.Am Anfang hatte ich keine Weingirten und keine
Kunden. Ich habe alles gemacht, um meine Marke
stark zu machen, habe kein Event ausgelassen und
war berall prisent. Wein braucht cine Story und
die Story war ich*. Ein Event hier, cine Party da
und dazwischen ungezihlte TV-Sendungen - Leo
Hilliger scheint omniprsent zu scin. Und cs zahlt
sich aus, denn was 1990 mit 0,86 Hektar Weingir-
ten begann, st mittlerweile auf cine Bearbeitungs-
fliche von 100 Hektar angewachsen. 1967 in Eisen-
stadt geboren, wuchs Hillinger in Jois auf. Der Weg
in den Weinbau schien vorgezcichnet - dic Eltern

betrichen cinen Weinhandel sowic cinen Heurigen.

Bekanntester Winzer Osterreichs, TV-Star, Investor und Er absolvierte in Deutschland dic Ausbildung zum
Business Angel — der Name Hillinger ist gleichbedeutend mit .
Leo Hillinger, Inhaber eines der grofiten Top-Weingiiter in Kalifornien.
Osterreichs. ,,Die Frucht muss perfekt sein und soll unverindert in S Gl Den Wein 1 cinem Efenis
die Flasche®, sagt der Kultwinzer. Weil Wein sein Herzblut ist.

neuen Ideen aus der neucn Welt - und sticg in den
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Weingut Leo Hillinger, Osterreich

Wein Bozew

KLEINE BAUERN,
GROSSE WELN#=

Die Kellerei Bozen ist ein Qualititsprojekt, bestehend aus
220 Landwirten, die seit Generationen den Wein und seinen
Anbau lieben. Das schmeckt man und das sieht man auch.
Unter anderem an den vier Auszeichnungen von 2018 in
Robert Parkers renommiertem Vine Advocate, der Autoritdt i

fiir Wein seit mebr als 30 Jabren. Pervw————r—
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Kellerei Bozen, Italien
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Weingut Briindlmayer, Osterreich

Willi BrindImayer

Culinary

WAHRHAFT
GROSSE WEINE

Lese in der Ried Tatschler

Dre Weingirten der Familie Kollwentz am Siidhang des Leitha-
gebirges zihlen zu den dltesten und besten des Landes. Klingende
Namen wie Steinzeiler, Point, Setz, Diirr, Stetnmiihle, Neusatz,
Tatschler, Gloria und Katterstein sind das Potential des Weinguts.

Ands Kollwentzist i Weingarten wic im Keller zuhause, im Becrieb wird
der Allrounder von Tochter Christing unterstitze

ndi Kollwentz gilt als das Multitalent unter
Osterreichs Winzern, versteht er es doch
wie kein anderer in den unterschiedlichsten

Disziplinen zu brillieren. Seine Weine sind, ob Weik,
Rot- oder Siiwein, stets im Spitzenfeld zu finden.

Er hat das Keltern im Blut, entstamme er doch einer
Winzerdynastie. Bereits in 11. Generation bewirt- j
schaftet Andi Kollwentz das Weingut im burgen-
lindischen Groghéflein. Er weik, was es bedeuter,
verwurzelt zu sein: ,Das Burgenland ist mein
Heimatland. Das ist cin Gefihl. Einzigartig. Nur die
Weingirten im Burgund erinnern mich cin wenig an
das Leithagebirge. Doch wir haben noch zusitzlich
den See* Der Zugang des Winzers ist Klassisch. ,Die
Riede bestimmt die Wahl der Rebe, lautet sein Credo.
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Weingut Kollwentz Romerhof, Osterreich
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CH/I)Z(I?” WEINGUT

as Weingut LacknerTinnacher liegt auf einer
Dnnﬂen Higelkette in der Siidsteiermark,

umgeben von Weinreben, Streuobst und
Wiesen. Noch heute zeugt das historische Gutshaus

aus dem 18. Jahrhundert von der langen Tradition
des Anwesens, das seit ber 250 Jahren fiir beste

siidsteirische Weinkultur steht. Seit 2013 verantwor-
tet Katharina Tinnacher die Arbeiten im Weinberg
und Keller. Die Trauben fiir ihre Weine stammen

Katbarina Tinnacher iber-
nahm 2013 den Betricb ihrer
Eltern, dic iber 30 Jahre dic

Seit 1770 macht die Familie von Katharina Tinnacher Wein. e f:c‘;“:j::;‘:u“c‘:“ij;‘;:g;':I’;:”;:‘f::;]:;:'r‘;;“f
i s .
Damit gehort das Weingut zu den traditionsreichsten der individucllen Boden. Diese Rieden sind zum Grofeil
- ) . mit sehr alten und dementsprechend tief wurzelnden
Steiermark, mit sebr alten und dementsprechend tief verwurzelten Rebstocken aus familiencigener Selcktion bepflanze

und werden sorgsam biologisch kultiviert. Jeder Reb-

Rebsticken. Auf den biologisch bewirtschafleten Weinbergen it it e o e e e

erwachsen unter dem Credo der Zeitlosigkeit Trauben, deren im t/mw l;‘vndxsch g:chmue: und gc?undm das

. . . Laub in mehreren Arbeitsdurchgingen formiert und
langlebige Weine elegant von Jahrgang und Herkunft erzihlen.
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LacknerTinnacher Weingut Tinnacher, Osterreich

CulinaLy WEINGUT

Weingut Rotes Haus am Nussberg, Osterreich
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Culinary

DER KONIG DES
LONDON DRY GIN
IST EIN STEIRER

28 Zutaten braucht es, um den Styrian Dry Gin (STIN)
herzustellen. Die zwei wichtigsten, Apfel und Holunder, kommen

aus der Steiermark von den Produzenten Johannes Firmenich
und Reinbard Jagerhofer. Der unvergleichliche Geschmack,

wurde gleich zweimal ausgezeichnet: mit dem ,World Spirits
Award 2018 und zum ,World’s Best Craft Gin 2019 in Tokio.

STIN Styrian Dry Gin

Amouro, Apéritif au vin

50 AESTHETE CULTURE

Vom Disile’s Cut

Keine weniger,

VISIONAR MIT
HERZ UND
LEIDENSCHAFT

I Jabr 2005, im Aler von 18 Jabren, proberte Peter Affnzellr

cigenen Whiky zu desilleren. Sechs fabre spter macht er damit
seine ese inernationale Ausceichnung wnd der Traum einer
cigenen Whisky Prodiklinie sowie Schaudestillerie wrde entfcht

Whiskydestillerie Affenzeller

ic kommen zwar beide aus der Steiermark,
S kennengelernt haben sich Johannes Firmenich
und Reinhard Jagerhofer aber erst in Wien
auf der Universitit fiir Bodenkultur. Dort hatten sie
dann auch die Idee zum STIN. Einem Gin ganz nach
ihrem Geschmack und mit Zutaten aus der Heimat.
Die zwei wichtigsten wachsen bei ihnen daheim
praktischerweise dircke vor der Hoftir. So steuert
Johannes die sidsteirischen Apfel bei, von Reinhard
stamm der oststeirische Holunder. Beide bringen
auRerdem ein ziemlich gutes Gespiir dafiir mit, was

einen Gin ausmacht: traditionelles Handwerk, behut-

sames Destillieren und natiirlich das, was sonst noch
hineinkommt. 28 Botanicals sorgen beim STIN fiir

seine Aromenviclfalt und damit fir die unvergleich-
liche Komplexitit. Neben Wacholder, Apfel und
Holunder sind es vor allem erfrischende Zitronen
und fruchtige Orangen, dic beim Probicren iber-
raschen. Wer ganz genau aufpasst, nimme auch cine
herbe, wiirzige Note wahr: Kimmel. ,Beim STIN

merkt man, dass wir beim Brennen viele Zutaten
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Genuss

]
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Frdmaas

11ALN

WOW! DAS!
IST! DOCH!
KEIN!
TEQUILA?

Tequira

Doch. Aus den feinsten Zutaten und aus Osterreich.

Sein Geheimnis: Wibrend ein normaler Afiejo rund ein Jabr
lagert, lagert der von Padre azul mindestens einetnhalb Jabre.
Die lange Lagerzeit verindert dann die Struktur der Fliissigkeit
zu einem Ergebnis, fast wie Rum, mit siiffen Noten von
Vanille, Zimt und Schokolade.

exiko. Tequila. Der Schwicgervater. Alle Augen
waren auf HP Eder gerichtet: Wird er ihn trinken?
Bestimme nicht, denn seine cinzige Begegnung

dazu d wesen. Er tates und

ckelte von da an eine enge Bezichung zur mexikanischen Le-
bensweisc, in der die Geister der Agaven allgegenwirtig sind.

"Wir wollten ein Produkt, das von Anfang an begeistert”,
sagt Eder. "Es musste diesen gewissen Wow'-Effckt haben. Es
war harte Arbeit, aber am Ende des Tages hatten wir einen
fantastischen Tequila mit einem unglaublich glatten Finish.
Wie Alchemisten haben wir lange nach diesem Gold gesucht.

Wie recht er hat: Gleich im ersten Jahr gewann er meh-
rere Auszeichnungen. Dank Agavenherzen (Pifias”), die 8
Jahre wachsen diirfen, bevor sie geerntet werden. Die nicht
gekocht, sondern traditionell in alten Ziegelofen bei milden
‘Temperaturen geriuchert werden. Was dann folge,ist die Ma-
gie des Handwerks und der Erfahrung,

Nicht fiir Rum, aber aufregend neu fiir Tequila.
Es ist die spezielle Hefe und die besonderen Note des Brenn-

meisters. Neben der Auswahl der Fisser, die das Aroma der
cingelagerten Sorten "Reposado” und "Aficjo" nachhaltig be-
cinflusst. Mit siifen Noten von Vanille, Zimt und Schokola-

PADRE AZUL

6112 Wattens, Osterreich
Atweg 20

+43 512352 253
padreazul.com

de. Nicht ungewdhnlich fiir Rum, aber aufregend neu fiir
‘Tequila. Auch die Flasche ist eine Liebeserklirung an Mexi-
ko. Eine die Wrestling Mask

Und der Name? "azal" bezicht sich auf die "blaue” Weber-

Agave, aus der Tequila gemacht wird, "Padre” "meint nicht
den Vater, sondern zitiert das beliebte mexikanische Sprich-
wort: "que padre! " Ein Ausdruck frohlicher Errcgung, der
50 etwas wie "fantastisch" oder " wunderbar” bedeutet. Wie
dieser aufregende Moment nach dem ersten Schluck. Wow!
Das! Ist! Ein! Tequila! - £K
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Padre Azul

Brennerei Guglhof
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Kaffee

Culinary

Die nese Version der Prfitec
PRO 00 fist das Herz von
Kennern und Licbbabern von
Espresco-Handbebelmaschinen
hoherschlagen.

Profitec

DIE KATHEDRALE
DES KAFFEES

Wenn Gott ein Kaffee wre, dann ist die newe GIGA 6 von

Jura seine Kathedale. Der Vollautomat der
Ein Meisterstick Schuveizer Ingenieurskaunst, bestickt
mit aufiindigster Barista-Profitechnologie und einem grofien,
hoch aufiisendem Farbdisplay — um alles spielend leicht
mit einem Finger zu dirigieren.

Jura

52 AESTHETE CULTURE

Cudinary

-

LA UNIVERSITA
DEL CAFFE

Guter, nein, bester Kaffee ist eine Wissenschafl. Aber wo
kann man sie studieren? An der Universita del Caff von illy.
dem talienischen KaffeeTraditionsunternebmen, das sogar
Teetrinkern ein Begriff ist. Denn ily stebt fir das Beste
im und rund um den Kaffee. Ein Wisen, das
Jjetzt an 28 Standorten weltweit weitergegeben wird.

illy Kaffee

GENUSS TRIFFT
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KAFFEE

Culinary

e 1927 von Giuseppe und Bruno Bambi gegriindete  co die erste E:
Dnmm La Marzocco hat ihren Ursprung in Florenz,  Technologie,

in Italien. Der Wiege der italienischen Renaissance
und die Heimat von Genies wie Leonardo da

Die Lines Mini das "iconic model”
der La Marzocco

ALy Vinci, Michelangelo und Brunelleschi. Ein

Ort, wo cinige der beriihmtesten Meisterwer- |~
ke der Welt erschaffen wurden.

So mag es den geneigten Leser auch nicht ver-
wundern, dass La Marzocco in der ganzen
Welt ein einmalig hohes Ansehen genieRt.
Als Hersteller hochwertigster Espressomaschi-
nen mit cinem cinmaligem Design und grof-
artigster Technik. Handgefertige, mit grofter
Aufmerksamkeit selbst fir kleinste Details.
1939 entwickelte und patentierte La Marzoc-

La Marzocca ist der Stand der Kunst fiir alle, die keinen
% guten, sondern besten Espresso geniefsen mochten. Hier
2 werden Meilensteine entworfen, wie die erste Maschine mit
horizontalem Kessel und ,,mit Hingabe, Liebe, Stolz und
Hochachtung® gebaut. Kenner meinen,
dass man das schmeckt.

spressomaschine mit horizontalem Kessel. Eine
die heute noch State of the Art ist. Sie war die

erste einer Reihe bedeutender Innovationen, zu denen spiter

auch das System mit doppeltem Kessel mit satu-
rierten Brithgruppen gehérte.

Die Linea Mini: Fiir Menschen mit viel Geschmack

wnd wenig Platz. 2015 wurde eine neue Maschi-
ne cingefiihre, die spezicll fiir den Espresso-
Liebhaber zu Hause entwickelt wurde: die ,Li-
nea Mini. Mit dem Design und der Leistung
einer kommerziellen La Marzocco-Maschine.
Fiir Menschen mit viel Geschmack, aber wenig
Platz. Sei es in der Kiiche oder im Biiro. Design
und Performance entsprechen denen der legen-

WINTER MAGAZINE 229

La Marzocco

KAFFEE

Culinary

PURES

BARISTA

|

“ | FEEE]

AESTHETE CULTURE

ECM - Espresso Coffee Machines Manufacture
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Feinkost

Culinary

WENN DER ZUCKER
EINZIGARTIG MIT
DER SAURE SPIELT, IST
ES BERGAPFELSAFT

Apfelsaft kennt jeder, aber Bergapfelsaft? In Siidtirol, genauer
gesagt am Ritten, entstehen auf 1000 Metern Hobe absolut
naturreine Gourmet-Apfelsdfle bis hin zum Grand Cru. Grand
Cruz Sie lesen richtig und benutzen bitte zum GentefSen das
beste Weinglas in Ihrem Schrank. Fiir den Bergapfelsaft?
Fiir den Bergapfelsaft.

218 AESTHETE CLLTURE

Kohl Bergapfelsifte

......... Culinary

P § DIE BESTE SCHOKOLADE
4 L

DER WELT, NOCH BESSER

Garcoa Schokolade
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D_. KOCH WUND/ i i s ity e
; "s' anst B gariner. - b"/-: 5
DER K A Weintresterlagern, einer Lage Pistaziekcrente, einefiSchicht
Erdmantel, oder, oder. Nur Eins foblt: Schimmelige
VON'EINEM AND_PEIEEN STERN Kompromisse in Sachen Qnaiitar.

Degust Affineur

Culinary

Jacques Genin, Fondeur en Chocolat
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Die Rubrik ,DESIGN ICONS“

richtet sich an moderne Astheten

und Designliebhaber. Sie ist eine
Hommage an wegweisende Design
Objekte und ihre Schopfer.
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Stilikone

WEGNERS
LIEBLINGSSTUHL

er weltberiihmte Designer ikonischer

dinischer Stiihle Hans J. Wegner bestand

darauf, seinen funktionalen Designs eine
poetische und verspielte Note zu verleihen. Wihrend
seiner becindruckenden Karriere entwarf Wegner
mehr als 500 Mébelsticke, unter denen der Ox Chair
sein personlicher Favorit war. Wegners Entwilrfe
haben im Laufe der Zeit zahlreiche internationale
Preise gewonnen und viele haben weltweit Kultsta-
tus erlangt. Fir Thn sollte ein Stuhl keine Riickseite
haben. Er sollte von allen Sciten und Winkeln schon

sein. Wegners Entwilrfe spiegeln scin Verstind-
nis wider, dass ein Stuhl ein Mabelstiick ist, das in
engem Kontake mit dem menschlichen Kérper stht,
was hohe Anforderungen an Komfort und Ergono-
mie stellt. Seine Stuhlentwiirfe machten das danische
Design aus der Mitte des Jahrhunderts international
populir. Das dinische Designhaus Fredericia Furni-
ture steht fiir herausragende Qualitit und zcitgemi-
Res Design, das immer schon verarbeitet, relevant
und sthetisch faszinierend ist. Bei Fredericia ist der
Ox Chair erhltlich. fredericia.com

B

Der Kanig der Scible Hans . Wegner (1914-2007)

204 AESTHETE CULTURE

Fredericia

Stilikone

FRANZOSISCHE
OBLESSE

s Biicherregal GALET wurde urspriinglich

D 1999 von Christian Liaigre fiir den Pariser

Showroom in der Rue de Varenne ent-
worfen und erfiillte den Wunsch des Designers, ein
Biicherregal mit vertikalen Kiesclsteinen zu haben,
die sich drehen. Das GALET st das Ergebnis einer
isthetischen Mischung: Wihrend die massiven Wal-
nusskiesel, die in diesem ungewdhnlichen Biicher-
regal aufrecht stehen, von Afrika und dem Meer
inspiriert sind, ist die Art und Weise, wie der Raum
aufgeteilt wird, von Asien beeinflusst. Es ist in ver-

schiedenen Ausfihrungen (Eiche, gebilrstete Eiche
und sandgestrahlte Kiefer) und in verschiedenen
GroRen erhiltlich. Die Kieselsteine, die das Bicher-
regal gleichmiRig schmiicken, sind aus satiniertem
Nussbaum, Steinciche oder sandgestrahlter Kiefer.
Das GALET ist in erster Linie cine Einzelanfertigung,
die ihre Ausdruckspalette durch ihre Produktion er-
weitert, wihrend sie eine meisterhafte und einzigarti-
ge visuelle Wirkung, auf halbem Weg zwischen der
Verzierung ciner Wandafel und der Funktionalitit
einer Bibliothek hat. liaigre.com

Das Biicherregal GALET warde 1999 von Chritian Lisigre cntworlen.
Regalgeofie: 359 cm Lange, 40 cm Tife und 316,5 cm Hobe

236 AESTHETE CULTURE

Liaigre

FREDERICIA

Der OX CHAIR AP4G wurde 1960 eingfibrt. Mit dicsem Stubldesign verlist der Designer
Hans . Wegner die danische Geradiinigheitund Nichiernbei
In sinem privaten Haus war der Ochsenstuhl Wegners Licblngsstubl

Selected by Robert Wo

LIAIGRE

SIECy
7w~ 2

Der Name LIAIGRE. i ]

Iusuriise Finfuchbeit mit cinem subtlen Auge fir Details.

Selected by Robert Woblgemuth

IN LOVE WITH BEAUTY

57



Design Icons

SIMPLY
BEAUTIFUL

Fritz Hansen

Stilikone

prisentiert Fritz Hansen den PKO A™, eine Ikone

modernen Designs. Der einzigartige PKO AT
Stuhl des dinischen Designers Poul Kjaerholms wurde
1952 zu Beginn seiner Tatigkeit i Fritz Hansen
entworfen. D: itzmobel ist eine

I m Zuge der Feier zum 150ahrigen Jubilium

die Grenzen der Herstellungstechniken neu abzuste-
cken. Der Stuhl prisenticrt sich in ciner fiir den De-
signer etwas untypischen Form, die von den bildhaue-
rischen Arbeiten Henry Moores, Barbara Hepworths
und Jean Arps sowie den japanischen und amerikani-
schen Desig der Zeit inspiriert wurde.

funktional und ein i Stiick
‘moderner Designgeschichte, das Kjerholms immense
Vielseitigkeit als Mabeldesigner unterstreich. itz
Hansen bringt das Midcentury modern Design nun
fir ein zeitgendssisches Publikum heraus. Mit bislang
lediglich 600 existierenden Stiicken ist der PKO A
das Ergebnis Kierholms kontinuierlichen Bestreben:

wendete Material Schi ird hier an
seine konstruktiven Grenzen gebracht und prisentiert
sich in puristischer Designsprache: Nichts am PKO.
AP ist iberflissig. Der Stuhl ist in Oregon Pine und
schwarz gefirbter Esche erhiltlich, wobei beide Ver-
ionen mit i i Abstands
haltern i fritzhe

Head of Desig

228 AESTHETE CULTURE
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FRITZ HANSEN

FRITZ HANSEN

Der urspringliche Encwarf des PKO Stul aus dem Jabr 1952, e 1997 exstmals in

dem Jahr

Version aus

. wird als.

Selected by Rabert Woblgemuth



MAGAZIN WITH CLASSY AND CLARITY

Stilikone

Fritz Hansen

FRITZ HANSEN

WINTER MAGAZINE 191

Stiltkone

e durch ihre Schanheit bestechende plas-
D tische Liege PK80 von Poul Kjzrholm ist
cines der edelsten Modelle von Kjerholm.
In cinem fortwihrenden Versuch, das Erhabene mit
dem absolut Notwendigen zu vereinen, hat er das
Tagesbett PKSO™ entworfen. Im Jahr 1957 wurde die
Licge PKSO™ cingefishrt. Das herausragend schine
Ergebnis ist cines der raffiniertesten und kultigsten
Designs von Kjeerholm. Das Tagesbett ist cin klares
Beispiel fiir Kjeerholms Methode, historische Modelle
2u verfeinern und auf das Wesentliche zu reduzieren
und scine iiberlegene Fihigkeit zu demonstrieren,
Konstruktion und Materialauswahl in Einklang zu
bringen. Die Inspiration fir das Tagesbett kam vom
Bauhaus, das sich wiederum von antiken rémischen
Sofas inspirieren lick. Dic Liege P80 ist mit Leder
gepolstert und wird von einem Rahmen aus sainier-
tem, gebilrstetem Edelstahl getragen. Der Kauf der
Liege PK8O fir die Galerien des Museum of Modern

Artin New York im Jahr 2004 wiirdigt den rechtma-
Rigen Platz des Daybeds in der Mébelgeschichte.

Poul Kjeerbolm (1929-1 war au: tldeter Tischle
und setzte sein Studium an der Dinischen Kunst- und.
Handwerksschule in Kopenbagen fort. Sein besonderes
Interesse galt verschiedenen Baumaterialien, ins-
besondere Stahl, den er als Naturmaterial mit der
gleichen kiinstlerischen Feinheit ansah wie andere
Poul Kjerholm a
etwa cin Jahr lang bei Fritz Hansen beschiftige, wo
er eine Reihe bemerkenswerter Stuhlprototypen
entwarf. Im Jahr 1955 begann Poul Kjerholm seine
Zusammenarbeit mit dem Hersteller Ejvind Kold
Christensen, dic bis zu Kiarholms Tod im Jahr 1980
andauerte. Im Jahr 1982 iibernahm Fritz Hansen
die Herstellung und den Vertricb der Kierholm-
Kollektion®, die im Zeitraum 1951 bis 1967 ent-
wickelt wurde.

Mit dem Daybed PKSO™ hat Poul Karbolm cincn sollndeten,
2eilosen Look geschaffen.

192 AESTHETE CULTURE

FRITZ HANSEN

Die plastische Liege PKEO wurde 1957 eingefiibt. Das Daybed von Poul Kjarbolm istcines der symbol-
ichigsten Mabeldesigns der diischer Moderne Mite des ltaten Jabrhunderts.

Selected by Rabert Woblgemuth
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Interrior

Retreat Kanagawa
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Liaigre
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Design ARCHITEKTUR

Die Architekten und Designer von Norm Architects glauben, dass
die gebaute Umwelt neu versinnlicht werden muss, und sie hoffen,
daﬁ:{iyr‘rb die Verofferttlichung des neuen Buch SOFT MINIMAL

Eilye Ideén zu diesem notwendigen Dialog beitragen konnen.

WINTER MAGAZINE 231

Norm Architects
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Des'gn NATURAL STONE

182 AESTHETE CULTURE

Salvatori

NATURAL STONE

Das preisgekronte italienische
Designunternehmen Salvatori
hat sich auf Naturstein
spezialisiert. Von innovativen
Texturen fiir Wande und
Boden bis hin zu Badezimmer-
artikeln und Produkten fiir
das Zuhause gilt Salvatori fiir
viele als MafSstab im Bereich
»Design mit Naturstein®.

184 AESTHETE CULTURE
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Manufaktur

Design SILBERMANUFAKTUR

ALT-SPATEN gt als das Klssische Sifberbestec schlechthin

SILBER,
KOSTBARER
ALS GOLD

Der Sultan von Brunei, Angela Merkel und Prisidenten —
seit 145 Jahren speist die Prominenz vorzugsweise mit
Tafelsilber von Robbe & Berking. Andere mogen billiger,
aber niemand darf besser sein, ist das Motto der
norddeutschen Manufaktur. Fiir Silber, das in S0 aufwdndigen

e ——— Handarbeitsgingen kostbarer als Gold wird.
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Robbe & Berking
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Design

VOM WIENER
HANDWERKSBETRIEB
ZUM INTERNATIONALEN
LUXUSPRODUZENTEN

Die Wiener Silber Manufactur blickt auf eine fast 140-jahrige
Firmengeschichte zuriick. Um 1900 blies ein frischer Wind durch
die biirgerlichen Salons: Kiinstler wie Josef Hoffmann propagierten
schmuckloses, aber funktionelles Design.

210 AESTHETE CULTURE

Wiener Silber Manufactur

SILBERMANT I.\leV¥
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Kunst & Fotografie

Kunst

FOR

266 AESTHETE CULTURE

Littmann Kulturprojekte, Schweiz

66 AESTHETE CULTURE

-

Kraus LITTMANN

EIN WALD SORGT FUR STAUNEN.

299 Biume im Klagenfurter Fufballstadion. Eine
Kunst-Installation mitten auf dem griinen Rasen: Wo es sonst
um Elfmeter, gelbe Karten und Eckbdlle gebt, hat Klaus
Littmann eine dystopische Vision zum Leben erweckt.
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Gallery Lgsane

Armin ZOGBAUM
Still Life Photography

6 AESTHETE CULTURE WINTER MAGAZINE 7

Armin Zogbaum, Represented by René Hauser Photography

Gallery

Luxury

Magische Halskerte von Chopard
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Einzigartige Uhe von Chopard
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Kosmetik

Beauty

DIE HAUT,
DIE HARMONIE UND EIN
NEUER HOHEPUNKT

Shiseido

68 AESTHETE CULTURE

Synchro Skin Self-Refreshing Foundation ist ein innovatives
Makeup, das sich perfekt der Farbe und Struktur der Haut
anpasst. Fiir eine vollkommene Harmonie mit threm Bild und
eine vollendete Verschmelzung mit ihrem Ton. Ein neuer
Hohepunkt von Shiseido, dem Spezialisten
fiir makellose Schonbeit.
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-
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Book CULTURE

Buicher

Design

8171
(ULHL

Aty

Verlag Taschen, Kengo Kuma

COMPLETE
WORKS
1988 TODAY

PhillpJodidio

ARCHITEKTUR
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Ubr & Schmuck

Hublot
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Desi

14 AESTHETE CULTURE
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Tag Heuer

UHREN

sion und High
hetik. Die ultimative Funktionsubr, die fiir die
Tiefen konzipiert und fiir jede Umgebung geeignet ist,

verschiebt die Grenzen der Luxuszeitmessung.

SUMMER MAGAZINE 9
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UHREN

cheinen die Naturgeset

UnrEN

STEVES
QUEEN

Steve McQueen war ein Rebell. Und seine Ubr war es auch.
Denn der typische Zettmesser war bis 1969 rund. Nicht so
seine Heuer Monaco — mit dem ersten automatischen
Chronographenwerk der Ubrengeschichte. Ein Meisterwerk
fiir alle, die gerne etwas eckiger ticken.

e Heuer Monaco, die am 3. Mirz 1969 gleich-
Dzeing in Genf und in New York prisentiert

wurde, war der erste quadratische, wasserdichte
Automatik-Chronograph in der Geschichte der Schweizer
Uhrenherstellung, Er brach mit den dsthetischen Prinzi-
pien der traditionellen Uhrmacherkunst: mit einem gro-
Ben, quadratischen Gehiuse mit geraden Winkeln, dem
metallic-blaen Zifferblatt, dem gewdlbten Kunststoffglas
und insbesondere auch der Anordnung der Krone an der
linken Gehiuseseite, was anzeigte, dass die Uhr automa-
tisch aufgezogen wurde. Ebenso neu fir die damalige Zeit

trug, wihrend er einen Porsche 917 mit dem GulfLogo
fuhr. Frank Rutten, Vizeprisident International bei Gulf:
.TAG Heuer ist im Automobilsport ein legendirer Name,
und unsere beiden Marken haben im Verlauf von fast fiinf
Jahrzehnten schon viele Highlights geteilt. Wir freuen
uns sehr iiber diese Partnerschaft und darauf, sie weiter-
zuentwickeln, denn sie fiihre die Verbindung von Gulf
Oil International und TAG Heuer in eine neue Richtung.

Die Zeit hat fiir viele Aspekte unseres Geschifts entschei-
dende Bedeutung — so hat Gulf beispiclweise in seinem
i en Rekord fir panktliche

einen

war die Tatsache, dass cine viereckige Uhr eine absolute
Wasserdichtheit bot. Der Ursprung der Revolution befand
sich jedoch im Innern der Heuer Monaco: das berihmte

Calibre 11, das erste automatische Chronographenwerk
der Uhrengeschichte, das auf den Markt gebracht wurde.
Unverkennbar und oft kopicrt, hat sich dic .McQueen
Monaco® zu ciner Uhr entwickelt, die auf Auktionen und
bei Sammlern duRerst begehrt ist.

I Marz 2018 gibt TAG Heuer den Abschluss ciner globalen
Partuerschafl mit Gulf Oil bekannt, Die Wege
von TAG Heuer und Gulf haben sich aber schon mehr-

mals gekreuze — insbesondere 1971, als Steve McQueen in
dem Film ,Le Mans* eine Heuer Monaco am Handgelenk

Ausfihrung aufgestellt. Wir teilen Werte wie Innovation
und Qualiti, doch vor allem ist es unsere gemeinsame
Geschichte, die diese Verbindung zu einer der authen-
tischsten in der Welt des Automobils macht:*

2019 feiert die TAG Heuer Monaco ihr 50-jibriges Jubilium.
Das sind zwei gebiihrende Anlisse fiir die beiden aktu-

ellen Monaco-Chronographen, dic Klassische , Heuer Mo-
naco Calibre 11°, 50 wie sie von Steve McQueen getragen
wurde und die coole ,Heuer Monaco Calibre 11 Special
Edition Gulf*, welche die Partnerschaft mit dem Mine-
rallkonzern Gulf verdeutlicht. Auf die Farben dieser be-

rithmten Marke verweist selbstverstindlich auch das De-
sign der Monaco Calibre 11 Gulf Special Edition. Und alle

WINTERMAGAZINE 179
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Mode & Tracht

Fashion

Akris Boutique

Fashion

74 AESTHETE CULTURE

LUXUS MUSS
UNAUFFALLIG SEIN

Akris ist ein internationales Modehaus, gegriindet 1922 in
St. Gallen, Schweiz. Fiir Creative Director Albert Kriemler
besteht der Sinn von Mode darin, das Leben etner Frau
weniger kompliziert zu gestalten und ihre natiirliche Schonbeit
und Anmut hervorzubeben, statt sie zu tiberdecken.

So diskret, wie eine Schweizer Bank.
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Fashion

GWAND
POESIE

Gassl im Gwandhaus

Siir Stich die Liebe fir das Be

Bahion e

MEISTERSTUCKE
DER TRACHT

EER
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Sportswear

Fashion

VIER GOLDMEDAILLEN
ZUM ANZIEHEN

Toni Sailer war der Blitz aus Kitz. Der vielleicht legenddrste
Skirennldufer und Olympiasieger. Es gibt ihn wieder —
als begehrenswerte Marke fiir beste Skibekleidung.
Ausgerichtet am eleganten Erschetnungsbild des Mannes,
der nicht nur eine Stilikone war, sondern auch
Osterreichs Sportler des Jahrhunderts.

110 AESTHETE CULTURE

Toni Sailer
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Fashion SPORTSWEAR

PERFORMANCE

STYLE
V
f

- bl

SUMMER MAGAZINE 73

Peak Performance

Passssions of My Soul” fir Frdhjab/Sommer 2020.
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Fashion SPORTSWEAR

180  AESTHETE CULTURE SUMMER MAGAZINE 181

Un Konsumenten zu
inspirieren, 365 Tage i

Abivititen in der Natur

Sreude
wund PEAK PEI
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Ski & Snowboard

Pioniere und Legenden

WO WELTMEISTER
SKIFAHREN LERNEN

Skiclub Arlberg, St. Anton am Arlberg, Osterreich

80 AESTHETE CULTURE

1901 stapflen 6 Freunde durch den Pulverschnee von
St. Anton nach St. Christoph. In Loden, schweren Stiefeln,
mit einfachen Brettern, dem Einstock in der Hand und dem
Ziel im Kopf, den ersten Skiclub der Alpen zu griinden.
Eine Idee, die bis heute 83 Medaillen bei Weltmeisterschaften
und Olympischen Spielen gewonnen hat.

SUCCESS

Oxcess
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EPIC"

SKI & SPORTSWEAR

SKI & SPORTSWEAR

KORE stebt fiir Epic Freeriding. Egal ob man
im tiefen kanadischen Champagne Powder
unterwegs ist, steile Rinnen in den Alpen bezwingt
oder die ersten Runs als Freerider
erlebt — die KORE Ski von HEAD
machen im Backcountry maximal Spaf.
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BESPOKE SKI

KEIN SKI IST
WIE MEIN SKI

Weltmeister oder Olympiasieger fabren keinen Ski von der
Stange. Und Genuss-Skifabrer? Jetzt auch nicht mebr.
Denn die Schweizer von Valaiski bauen thnen den Ski ihres
Lebens. MafSgeschneidert aus dem Allerbesten, prizise
gefertigt von Hand und einem Design, das es nur einmal
auf der Welt gibt: Fiir den stolzen Besitzer.

114 AESTHETE CULTURE

nissen entspricht und mit dem das Fahren zum puren

Genuss wird? VALAISKI verspricht genau dies. Um-
geben von den 4000m Gipfeln der Alpen und den besten
Skigebieten der Schweiz, werden perfeke Ski produziert:
maRgeschneidert, in Handarbeit mit den bestmaglichen
Materialien und einem besonderen Prizisi von

S uchen wir niche alle den Ski, der genau Ihren Bediirf-

dem slow cooking*Verfahren gepresst. Das Resultat: Ein
extrem langlebiger Ski, der villig homogen ist und dessen
Holzkern immer noch seine optimale Feuchtigkeit besitzt.
Claudio Menz, ein schr guter Skifahrer und -lehrer, hat
bercits in jungen Jahren bei zahlreichen offizicllen Skitests
den Unterschied zwischen erstklassigen Serienski bekannter
Marken und fertigten Ski erkannt: Nur die aufer-

Meisterskibauern gefertigt. Und Kunden haben die Mog-
lichkeit, ihrem Ski cine ganz persénliche Note zu geben.

Auch wenn die Marke VALAISKI in den 1930er-Jahren
fiir viele Skifahrer ein Begriff war, ist dic moderne Version
cine ganz cigene Klasse: Mit einem VALAISKI bekommen
Skifahrer einen Ski mit dem perfekien Sweetspot, den sonst
nur Profi-Ski bieten. Diese lassen uns in unterschiedlichsten
Bedingungen kontrollierter und mit mehr Freude auf dem
Ski stchen.

Serienski verlieren oft schon nach cinigen Tagen ihre
anfanglichen Eigenschaften und machen nicht mehr so vicl
Spa beim Fahren, dagegen behilt cin VALAISKI sic fir lan-
ge Zeit — und bietet damit ein absolut ungetribtes Fahrver-
gniigen iber Jahre hinweg. Dafiir wird bereits auf das Holz
besonders Wert gelege, s wird mit grofter Sorgfalt ausge-
wihlt und unterliegt hohen Qualititskontrollen. Zum Ein-
satz kommen verschiedene sclbst getrocknete Holzer, dic
nach ihrer Steifigkeit, Festigkeit und noch anderen Eigen-
schaften ausgewahl werden.

Anders als bei der Serienski-Fertigung, wo schnell und
mit hohen Temperaturen gearbeitet wird, um Kosten zu re-
duzieren, wird bei VALAISKI ein cinzigartiges Verfahren an-
gewendet: Exklusive Materialien werden in vielen einzelnen
Lagen mit Niedrigtemperaturen weit unter 100 °C hnlich

gewdhnlich hohe Qualitat der Arbeit und der Einsatz von
hochwertigsten Materialien kénnen aus einem Ski das Beste
herausholen! Menz hat lange nach Experten gesucht und sie
schlieRlich gefunden - Schweizer Meisterbauer, die mit mehr

Valaiski,

dic junge
Schweizer Marke
mit Tradition.
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Valaiski International
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Golf

Gorr

Driving Range Golfpark Holzhiuzern , CH. Zug,

BALL DES GOLFS

Ein Ball ist ein festliches Ereignis — wie die Golfmesse Ziirich.
Unter dem Motto ,,Das erste Golfereignis des Jabres*
treffen sich hier aktuelle und zukiinflige Golfcracks;

um sich auszutauschen oder von Events wie der Putt- und
Pitching Event Area fiir die neue Saison infizieren zu lassen.
Ein Fest fiir den Golf, ja, geradezu ein Ball.

258 AESTHETE CULTURE

Golfmesse Ziirich, FESPO, Zirich, Schweiz
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Sle GOLF

DER TIT AN UNTER Die GolfQuant Caddys erklimmen jeden Berg und sind stets
vor setnem Besitzer am Griin, Tee oder am Ball.

Alle Produkte aus dem Hause GolfQuant werden mit viel

DEN TROLLEYS Herzblut, in liebevoller Handarbeit und grofem technischen

Know-how komplett in Deutschland gefertigt.

‘om ersten Prototyp an wurde der GolfQuant
mmer weiter perfektioniert. Heute ist man

stolz darauf, dass es gelungen ist, cinen

Caddy zu entwickeln, der bereits vielen Golfern ,ein
Quantum* mehr Freude am Spiel bereitet. Diese neue
Caddy-Generation, wird héchsten Anspriichen bei
Qualitit, Komfort und Technik gerecht.

2017 Winner
‘GERMAN DESIGN AWARD

2018 Winer

EUROPEAN PRODUCT DESIGN AWARD.
2019 Winner GoldBronze

IDA DESIGN AWARD.

Das Innovations:-Motto: .Ein Quantum Anders

Der GolfQuant solle sich deutlich unterscheiden

unverwechselbar im Design, innovativ und intelli-

gent in der Handhabung sowie individuell gestaltbar.

Wie bei der Perfektionierung des Golfschwungs -

hat man bei der Entwicklung des GolfQuant jedes
noch so kleine Detail von Grund auf analysiert und
neu durchdacht. In dicsem gesamten Prozess wurde

konsequent bis hin zur Schraube jede Komponente o0 o0
infrage gestellt, geprift und damit sozusagen um- Von Tifichuare bis Rosé
gedreht. Das Ergebnis war ein besonderer Caddy, Dic Rad- und Abdeckksppen des GolfQuane

der becindruckt in Form und Funktion und mehr- sind individuell wiblbar

fach ausgezeichnet wurde. Bereits 2014 landete der
neue GolfQuant mit dem Gewinn des Golf Europe
Product Award ein ,Hole in One*. Der Rat fiir Form-
gebung primierte den Caddy als Winner mit dem
German Desgin Award 2017 und beim IDA 2019 in
der Kategori

"Exercise Equipment” Gold Winner.
Der neue Spurhalteassistent beim GolfQuant 3¢
misst mit Neigungssensoren das Gelinde und sorge

fiar einen Geradeauslauf in unebene Gelinde und GOLF QUANT
erleichtert somit das Handling vom Trolley. Zudem 63546 Hammersbach, Deutschland
st es uns gelungen einen neuen GolfQuant 1e zu Am Schulzebmten 23
entwicklen mit dem besten Preis-Leistungsverhilenis +49 6185 899 17 34
in der Titan Klasse. golfquant.de
270 AESTHETE CULTURE
Golf Quant
GoLF

EINGEPUTTET

Nur noch eine kleine Ausholbewegung, nur noch eine kurze
Distanz zum Loch — und dann gebt alles schief- Putten ist
purer Frust. AufSer, man baut sich seinen Putter selbst, wie der
leidenschaflliche Hochleistungswerkzeugbauer und Golfer
Wiestaw Kramski. Willi Hofmann, langjibriger Coach von
Bernbard Langer: ,Geniall“

ic Geschichte von Kramski Putter beginnt im
D ahr 2000. Als der Unternchmer und leiden-
schaftliche Golfspicler Wiestaw Kramski sich den
xten neuen Putter kaufte und die x-te neue Enttiuschung

erlebte. Also beschloss er selbst einen Putter zu bauen.
Nicht mehr und nicht weniger als den besten der Welt.

Ein nachvollzichbarer Anspruch, zumindest fiir alle, die
den Namen Kramski aus dem deutschen Hochleistungswerk-
:n fiir Bosch oder Sie-

zeugbau kennen. Von Stanzwerkze
mens. Ultimativ sorgfiltig und prizise, zwei Eigenschaften,
die man auch fiir das Putten braucht.

Legendire 59er Runden auf Par 72 Kursen. Uber 30 Einzelar-
beitsginge sind erforderlich, um die charakeristische Geo-
metrie mit einer High-Speed-Frismaschine herauszuarbei-

ten und mit viel handwerklichem Geschick zu siubern, zu
schlcifen und zu polieren. Eine Symbiose aus HighTech und

Handvwerkskunst, vom Rohling bis zum perfekten Finish.

Denn erst die homogene Oberfliche erméglicht die
Krénung des Putters: die perfekt ausgefiihree Beschichtung.

Absolut perfekt fiir die Mercedes-Benz Collection. Eine ex-

Klusive Sonderedition, die auf dem High Precision Putter ba-

siert, mit dem auf Pro-Turnieren bereits zwei legendire S9er

Runden auf Par 72 Kursen gespielt wurden.
Kramski verspricht nicht weniger als den besten Putter,

mit dem umfa Fitting - um dic P I KRAMSKI PUTTER

cines Spielers dauerhaft zu verbessern. Mercedes-Benz wiirde 75217 Birkenfeld, Deutschland
jetzt Gottlieh Daimler zitieren und sagen: "Das Beste oder Goethestrafie 49

nichts®. Aber das ist der Punkt, an dem Wiestaw Kramski +49 7231 4245 430

schon lange ist. - EK keamski:putter.com

WINTER MAGAZINE 263

Kramski Putter
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Fitness & Gesundbeit

WO AUCH
DIE SEELE MUSKELN
BEKOMMT

254 AESTHETE CULTURE

Holmes Place

Sport

86 AESTHETE CULTURE

Sport [N
\. If- H

Stéirke aufbauen, vom Alltag abschalten, Korper und Seele
wieder in Einklang bringen. Im Holmes Place werden auch
die Partien trainiert, die nicht ausschlieflich aus Muskeln
besteben. So geht die gute alte Muckibude in Rente
und macht Platz fiir eine Reise zu mehr Lebensfreude,
Ausgeglichenbeit und Woblbefinden.



MAGAZIN WITH CLASSY AND CLARITY

Spor! GESUNDHEIT

EASY
MOTION
SKIN

Das ,World’s Smallest Gym* trainiert und regeneriert den Korper
mit der i wsten Form von Elekt, kelstimulati
Ob zuhause, im Studio, beim Waldspaziergang oder auf der
ISS — trainiert wird bequem und trotzdem hochst effizient.

176 AESTHETE CULTURE

EasyMotionSkin

ng‘t GESUNDHEIT

220 AESTHETE CULTURE
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Education

ST. GALLEN

Tradition trifft auf Moderne. Seit iiber 130 Jahren schreibt das

FUTURE SCHOOLING Institut auf dem Rosenberg in St. Gallen (Bildungs-) Geschichte.

Das in vierter Generation von Familie Gademann gefiibrte

& BR AIN FOOD Internat ist eine lkone unter den internationalen Internaten.

Hier werden Schiiler aus S0 Nationen auf die Herausforderungen
Das Institut auf dem Rosenberg — Kunsthandwerk in Sachen Bildung einer digitalen Arbeitswelt im 21. Jabrbundert vorbereitet.

SUMMER MAGAZINE 263

Institut auf dem Rosenberg, St. Gallen, Schweiz
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as Institut auf dem Rosenberg leistet dabei

D wahrlich Pionierarbeit mit seinem ,Talent

& Enrichment Programme®, das auf einem
kreativen und i

Bildungsansatz basiert und von Innovation geprigt
ist. Individualitit lautet das Credo - in der Betreuung,
wie im Lehrangebot. Neben dem akademischen und
anspruchsvollen Kern-Curriculum bietet die Schule
mittlerweile dber 100 Kurse auRerhalb des reguliren
Schulplans an und belegt dabei den Spitzenplatz un-

ter Dic
und Schiiler haben die Méglichkeit ihren individu-

cllen Interessen dank cines cinzigartiges Angebot an
Exkursionen und Workshops mit Industricexperten
sowic Universititen intensiv nachzugehen. Die Schul-
leitung legt dabei Wert auf realititsnahe Themen-
umfelder. Die angebotenen Workshops, Debatten
und Projektgruppen stehen dabei fir cinen aktiven
Lernprozess, der neugierig macht, motiviert und den
Schilerinnen und Schiiler cinmalige Einblicke in
unterschiedliche Bereiche erméglicht.

1589 gegriindet und
noch heure in Familienbesicz.

Bernbard 0. A. Gademan et das

Instiut auf dem Rosenberg in
virter Generation.

Rosenberg fordert cine enge
Zusammenarbeit rwischen Schilern

Architekeur-lkone Norman Fostr

ST. GALLEN

Das Prof . Molina Science Lab auf
dem Rosenberg morivert junge
WissenschaRlerinnen hute zu

neuen Horizonten aufzubrechen,
Der Nobelpreitriger von 1995 st bis

berdes hauscigenen Scicnce Labs.

SUMMER MAGAZINE 267

Education

Ausgewogen, regional und
hausgemacht. Die gsunde

Ernibrung unterstitzt die

Schilerin ihrem anspruchs
vollen Al
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ST. GALLEN

Networking & Community, Networking wird seit
jieher groR geschricben auf dem Rosenberg, Die Ein-
richtung verfiigt dber ein weltweit gespanntes Netz
an Kontakten zu unterschiedlichsten Unternchmen,
‘Think Labs und Institutionen. So kbnnen die Schiile-
rinnen und Schiller beispiclsweise im ,Model United

Nations* zusammen mit Studenten von fiihrenden
Universititen wie der ETH Ziirich und der Univer-
sitit Oxford gemeinsam debattieren, in den Hotel-
alltag des The Chedi Andermart schnuppern oder

Blockchain-Technologien im hauseigenen Creative
Lab & I Google live erkunden. Regelmissige Gast-
redner und Referenten aus der ganzen Welt bringen
Inspiration ,zum Anfassen auf den Rosenberg und
regen in cinem akriven Mitcinander zur sclbstge-
steuerten Weiterbildung an. Schullciter Bernhard

Haltung cin: "Oftmals toten Schulen Kreativitit,
anstatt sie zu ermoglichen. In einer Welt, in der die

kiinstliche Intelligenz eine immer wichtigere Rolle

IN LOVE WITH BEAUTY
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Automobil

ELEKTROAUTO

i
1.-""'"31:" el

WATT FUR EIN WINTER

Der neue EQC von Mercedes-Benz gibt alles, damit wir
weiterhin kalte Winter haben: Mit 0 CO2-Emissionen,
bis zu 471 Kilometern elektrischer Reichwette sowie
40 Minuten Schnellladezert. Das freut neben der Umwelt
auch die StrafSe, dank der nahezu lautlosen, véllig ansatzlosen
Beschleunigung — selbst auf Eis oder Schnee.

106 AESTHETE CULTURE WINTER MAGAZINE 107

Mercedes-Benz
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Mobility

ULTIMATIVER

56 AESTHETE CULTURE

LUXUS AUF RADERN

EXKLUSIVITAT

Mercedes-Maybach

Der Inbegrif i zetose S und ~ 2020: Coupé i My

Im Jabr 1883, ziemlich lange bevor Steve Jobs und Steve Wozniak
ihre ersten Apple Computer in einer Garage konstruierten,
haben Gottlieb Daimler und Wilbelm Maybach den
ersten Benzinmotor in einem Gartenbaus gebaut. Die beiden
erfindungsreichen Konstrukteure haben mit ihren technischen und
dsthetischen Innovationen die Automobilgeschichte im fr

20. Jabrhundert gepragt. Heute steht die Marke
Mercedes-Maybach fiir die Verbindung von modernster
Technik und ultimativem Luxus.

ihen

58  AESTHETE CULTURE

EXKLUSIVITAT

m Jahr 1900 entwickelt Wilhelm Maybach, techni-
I scher Dircktor der Daimler-Motoren-Gesellschaft
und langjihriger Weggefihrte Gottlich Daimlers,
den ersten Mercedes. Nachdem das Fahrzeug im
Friihjahr 1901 dic Rennwoche von Nizza dominiert,
nennt man Wilhelm Maybach in Frankreich respeke-
voll ,Roi des Constructeurs* - den "Kénig der Konst-
rukecure”. Wilhelm Maybach und sein Sohn Karl, der

bereits mit 17 Jahren als Praktikant bei der Daim-
ler-Motoren-Gesellschaft in die FuBstapfen seines
beriihmeen Vaters tritt griinden 1909 gemeinsam die
JLuftfahrzeug-Motorenbau GmbH®, die Keimzelle der

dann von Daimler ibernommen. Der Maybach, den
DaimlerChrysler im Herbst 2002 der Offentlichkeit
prisentiert, kniipft nahtlos an die groRe Tradition
der Marke an. 2014 etabliert sich Mercedes-Maybach
schlielich im Zuge ciner Neuordnung der Marken-
welt als Submarke von Mercedes-Benz. Neben der

Mercedes-Maybach S-Klasse bringt die Marke spe-
zielle Nischenfahrzeuge wie den Mercedes-Maybach
S 600 Pullman sowie limitierte Luxussondermodelle
wie das Mercedes-Maybach § 650 Cabrio, auf den
Marke. 2019 prisentierte die Marke ihr erstes SUV
und die Coupé-Vision Mercedes-Maybach 6.

spiteren Maybach in
Als Karl Maybach 1919 sein erstes Automobil ent-
wickelt, steht Mercedes Pate: Der Versuchswagen
W 1 basiert auf einem Fahrgestell mit Stern. Der
Sohn st - wie scin Vater ~ ein begnadeter Konstruk-
teur. Seine Erfindungen, wic das neuartige ,Schnell-
gang Getriebe®, und scin Hang zur technischen
Perfektion begriinden den Mythos der Marke
Maybach ebenso wie ihre erlesenen Klienten: Kaiser
und Kénige, Bankiers und Unternchmer, Spitzen-
sportler und Stars. In den 20er und 30er Jahren ist
Reisen eine Frage von Status und Seil. Wahrend mit
der franzésischen ,Normandic* und der britischen
Queen Mary® die schénsten Ozeandampfer aller
Zeiten vom Stapel laufen, baut Maybach mit dem
Maybach ,Zeppelin® das ultimative Automobil. Die
startlichste deutsche Luxuslimousine ihrer Zeit ver-
bindet Technik, Leistung und Komfort auf hchstem
Niveau. 1960 wird die Maybach-Motorenbau GmbH

MERCEDES-BENZ OSTERREICH

5301 Eugendorf, Osterreich
Mercedes-Benz Platz 1
mercedes-benz.at

Die jekte der Marke
Mercedes-Maybach sind Unikate von hichster
Eleganz. Sic entstchen im persénlichen Gesprich
zwischen den Kunden und den Designern des
Maybach ,Center of Excellence* in Sindelfingen bei
Stuttgart und werden anschlieRend in der dortigen
Maybach Manufaktur individuell gefertigt. Techni-
sche Qualitit, individuelles Design und handwerk-
liche Perfektion sind die herausragenden Artribute
der unvergleichlichen Maybach-Automobile. Jeder der
Karosseriebauer erginz die herausragende Technik
des Fahrwerks und der Motoren durch cine duferst
hochwertige Ausstattung der in licbevoller Hand-
arbeit gefertigten Aufbauten. Dabei hat dic exklusive
Kundschaft nahezu alle Méglichkeiten, ihren Wagen
nach personlichen Anspriichen und Vorlicben ,karos-
sieren zu lassen - die Grenzen des Machbaren werden
im Prinzip nur durch dic Fantasic oder die Finanz-

kraft des Auftraggebers geserzt. - GS
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Destination

zertifizierte Lechweg nimmt die Wanderer mit auf
die Reise des Lechs. Von der Quelle bis zum reien-
den Wildfuss. Er fiihrt vorbei an ciner der grofien
Steinbock-Kolonien Europas, an einem Wasserfall,
der wie von Zauberhand jedes Jahr versiegt und
wieder neu entspring, iiber die lingste FuRginger-
hingebriicke Osterreichs bis hin zu den bayerischen
Kénigsschldssern. Der Tannberg entfishre in die
Vergangenheit und gibt cinen Einblick in den alten
Walserort Lech,

Dic einen spazieren oder gehen, die anderen jog-
gen, rennen oder unternchmen Mountainbiketouren.
Lech Ziirs am Arlberg ist das perfekte Terrain fiir
diese Sport- und Bewegungsarten. Das Gebiet st aber
50 vielseitig, dass man im Sommer eine Vielzahl wei-
terer Aktivititen hier unternommen werden wollen.
Vom Tennis bis zum Klettern, zahlreiche Aktivititen
laden in Lech Ziirs ein, um genau das zu machen,
was man schon lingst ausprobieren wollte.

Der
Golfplatz in Lech-Zug licgt malerisch cingebettet in
das Zugertal und erdffnet an jedem Abschlag neue
Perspektiven auf dic umlicgenden Berge und Natur.
Der Traum von Golfen in der glasklaren Gebirgsluft
ist hier am Arlberg auf 1500 Metern Hohe Wirk-
lichkeit. An mehreren Stellen wird der Lech am 19
Hektar groRen Golfplatz iberspiclt, unterschicdliche
Neigungen miissen beim Abschlag oder Putten be-
riicksichtigt werden und unterschicdlichste Gelinde-
formen machen jedes Loch unverwechsclbar. Der
Anspruch, Golf- und Naturraum zu verbinden wird

an jeder Seelle sichtbar.

£s er Im Zentrum der
Lechtaler Alpen ist Lech Ziirs komfortabler Aus-
gangspunke fir cinen abwechslungsreichen Urlaub

Die Berglandschaft des Arlbergs
geniee man obne Zeitdruck.

AESTHETE CULTURE

LECH ZURS

Auf das Naturerebuis ol die Entspanmung.

Am Fairway des Golf-
clubs Lech startet man
perfektin den Tag,

mit historischem Fahrzeug,. Innerhalb von 100 km
errcichen Sie mehr als z¢hn Alpenpisse. Darunter den
Flexenpass mit seiner markanten Galeric oder den
Hochtannbergpass und dessen weitliufige Hochebene.

Kultur in Lech Ziirs am Arlberg. Mit dem Skyspace-
Lech ist am Tannegg in Oberlech ein neues kultu-
relles Highlight entstanden. Das von James Turrell
entworfene Kunstwerk erméglicht durch scine
besondere Architektur tiefe Einblicke in den Himmel

iber uns sowic in das cigene Bewusstsein. Die geoff-
nete Kuppel verengt den Raum und das Blickfeld des
Himmels so, dass ein véllig neues Gefihl von Raum,
Zeit und damit Bewusstsein entstch.

Kulinarik fii Feinschmecker, Das Strcben nach
Perfektion und perfektem Gastgebertum treibt die
Gastgeber im ,Best of the Alps* Ort Lech Ziirs schon
seit Jahrzehnten an. Internationale Kiiche trifit hier
auf viel Tradition, Kultur & Natur, was sich auf den
Tellern in ciner vielfiltigen, gesunden und nachhal-
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Lech-Ziirs am Arlberg, Osterreich

Destination

board-Af bah

samtliche Lifte und

von Lech Ziirs inklusive Nachbarorte zur Verfiigung.
Die Flexenbahn macht Skifahren am Arlberg noch
vielseitiger und komfortabler. Durch die Verbindung,
zwischen Ziirs und Stuben/Rauz konnen Skifahrer
alle Orte am Arlberg cinfach auf Skiern erreichen.
Damit ist Ski Arlberg das grofte zusammenhangende
Skigebiet Osterreichs.

Das Bestreben Altes und Newes zu verbinden, gehirt zu
Lech Ziirs und seinem Charme, Dieses Prinzip wurde
im Winter 2021/22 realisiert, als die mehr als 50 Jahre
alten Sesscllifte der Zugerbergbahn und der Mad- - &
lochbahn durch neue, deutlich schnellere Bahnen
ersetzt wurden. Zudem bietet Lech Ziirs unvergleich-
lichen Ticfschnecgenuss, an kaum cinem anderen
Ortin den Alpen ist dic Konigsklasse des Skilaufs in
solcher Vielfalt erlebbar. Tourengeher wandern durch
unberiihree Natur, genieRen dic abwechslungsreiche
Landschaft beim Aufsticg und die Schwiinge im glit
zernden Pulverschnee bei der Abfahrt ins Tal. Lech
Ziirsist dariiber hinaus der Himmel fir Freerider.
Auch Lorraine Huber, einer der Top-Stars der Szene
und Freeride Weltmeisterin 2017, bevorzugt ihren
Heimatort Lech fir das Training. Nicht jeder, der
den Winter und die Bewegung in freier Natur licbe,
will Ski fahren. Auch Freunde alternativer Winter-
sportarten finden in Lech Ziirs am Arlberg optimale
Bedingungen und cin ausgezeichnetes Angebot.
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1 ACH HINTERGLEMM

0 KILOMETER
UCKSGEFUHL

1 Freeride bedeutet mehr als eine Spur durch
den frischen Schnee zu ziehen. Freeride ist unberiibrte
Natur. Stille, die nur durch das Rauschen des
aufstaubenden Schnees unterbrochen wird.
Wintersportler brennen dafiir, denn Freeride ist Freiheit
. und Saalbach Hinterglemms Ist der Hot Spot
fiir alle Freerider.

Saalbach Hinterglemm, Osterreich

Destination SaatnacH HinTERGLEMM

recride st Freiheit. Dic Freiheit, sich zu spiiren und
Faufmerkjam 2 scin. Aufmerksam auf die unberithrte

Natur. Die Stille, die nur durch den Einsatz der Kan-
ten durchbrochen wird und das Gefihl, das sich ausbreitet,
wenn man wicder cine der unzihligen Frecride- und Ab-
fahrevarianten fir sich entdeck.

Eine austeichend tragende und ,Sharks* abdeckende
Grundlage, gut 30 Zentimeter und mehr kale gefallencr
Neuschnee. Ein Hang, auf den das Motto . Steil ist geil* zu-
trifft, natiirlich mit cinem Tipfelchen ,Blucbird* auf dem i.
Sic haben nichts verstanden? Aber dic Freerider. Fiir sic gilt
die Saison jetzt als dlivered”. Willkommen im ,Home of

120 AESTHETE CULTURE

Lissig* aka Skicircus Saalbach Hinterglemm Leogang Ficber-
brunn. Ein Freeride El Dorado der Superlative. Ein Skicircus,
der nur so vor verheiRungsvollen Freeride-Angeboten strotzt
und sportliche Gliickseligkeit verspricht, die dann mit jeder
Pulverschneeflocke gehalten wird.

Es gibt keine bessere Droge als Adrenalin. Die monumentalen
Bergritcken und naturbelassenen Off-Piste-Routen zichen
immer mehr Skifans in ihren Bann. Und wer einmal den
Dreh im frischen Pulver raus hat, der will hier immer wieder
rein. Gue fir alle Tiefschnee-Begeisterten, dass die Einsticge
in die Freeride-Routen mit Liften und Bahnen so leicht er-
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Destination ST. MORITZ

WINTEF
WUNDER

WELT

WINTER MAGAZINE 45

St. Moritz, Schweiz

Destination ST. MORITZ

Zwei Olympische Winterspiele, fiinf Ski- und
24 Bobweltmeisterschaflen sind die Bilanz
der Alpenmetropole St. Moritz.

Hier wird Wintersport nicht nur auf
internationalem Niveau praktiziert, hier

fand er auch seinen Ursprung.

WINTER MAGAZINE 47
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Destination

Inst. weltmetstrliche

t. Moritz verzaubert als Landschaft und als
Mythos. Im schweizerischen Kanton Grau-

biinden gelegen, im Hochtal Engadin, zihlt

der bildschéne Ferienort zu den belicbresten Win-
tersport- und Kurorten der Welt. Eine unglaubliche
Weite, majesterische Berge, glitzernde Seen und ein
cinzigartiges Licht prigen dic Wicge des Winter-
sports. Auf einer Hohe von mehr als 1800 Metern
gelegen, bictet St. Moritz ein riesiges Angebot an
Freizeitakivititen. Luxuridse Unterkiinfte und die
atemberaubende Umgebung tragen dazu bei, einen
Urlaub in St. Moritz unvergesslich werden zu lassen.

Der steb fiir Luxus und Eleganz. Kaum
ein anderer Ferienort itberzeugt mit solch einer Schinbeit
und Vielfalt. Ob Ski-, Wander- oder Wellnessurlaub

~ hier komm jeder Urlauber auf seine Kosten. So

international St. Moritz auch ist, ohne seine Kultur

WINTER MAGAZINE 49

Destination % o woniz

Destination StwoniTz
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LEIDENSCHAFT FUR
QUALITAT UND
NACHHALTIGKEIT

AESTHETE CULTURE steht fiir zeitlose Asthetik
wie luxuriose Einfachheit, und hat eine kaufkraftige und
hochgebildete Leserschaft in der D-A-CH Region.
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AESTHETE CULTURE bietet Lesegenuss auf hochstem Niveau.
Der Herausgeber & Creative Director Robert Wohlgemuth entwickelt und formt

das Magazin in elegantem Design zu einer D-A-CH Premium-Medienmarke.

Die exklusive Biihne fiir High-End- und Premium-Marken
Luxusmarken verlangen nach einem hochwertigen Umfeld.
AESTHETE CULTURE bietet diese exklusive Bihne und prasentiert
auf 272 Seiten Premium-Marken in herausragender Eleganz.

Stilvolle Prisenz an Premium Standorten

AESTHETE CULTURE wird an exklusiven Premium-Standorten im D-A-CH
Raum verteilt. Mit Leser*innen zu 30 % in Osterreich, 30 % in Deutschland,
30 % in der Schweiz und 10 % in Italien/Stdtirol.

Hochklassige Leser*innen tm D-A-CH Raum
Viele Opinionleader, Urban Professionals und aktive Menschen mit hoherer

Bildung, die zur hochsten Einkommensklasse zihlen sind unsere Leser*innen.

AESTHETE CULTURE erreicht punkitgenau die Premium-Zielgruppe
Das Magazin hat konstante Leserzuwichse in der D-A-CH Region. Unsere Auftraggeber

erreichen genau ihre potenziellen Kunden an den Premium-Standorten.

AESTHETE CULTURE bietet ein wachsendes Qualitdits-Network

Wir sind immer auf der Suche nach dem besonderem und einzigartigem aus

allen Lebensbereichen — und erweitern kontinuierlich unser Premium-Network.
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AESTHETE CULTURE wird von
etnem absolutem Streben nach inhaltlicher
und visueller Perfektion geleitet.

by

ROBERT WOHLGEMUTH
Creative Director
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